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El presente informe del Observatorio Turistico de las Rutas del Vino de Espafia proporciona nuevos datos sobre la oferta y la demanda del enoturismo en las Rutas del Vino que
integran el Club de Producto Rutas del Vino de Espafia (RVE).

Concretamente, presenta informacion detallada del numero de empresas e instituciones que forman parte del proyecto Rutas del Vino de Espafia, una marca que auna a las principales
propuestas de enoturismo en nuestro pais. También proporciona informacién sobre la demanda de visitantes a bodegas y museos en las Rutas del Vino de Espafia y su evolucion en el
tiempo. El informe detalla, igualmente, el impacto econémico del enoturismo en las Rutas del Vino de Espaiia.

Este informe incluye informacion relativa a las 37 Rutas del Vino que actualmente conforman el Club de Producto Rutas del Vino de Espafia. Gracias a los estudios realizados desde el
Observatorio Turistico de las Rutas del Vino de Espafia, contamos ya con un historico de dieciséis aflos consecutivos (2008-2023) que permiten analizar la evolucion del enoturismo en
nuestro pais durante casi las Ultimas dos décadas, pudiendo extraer interesantes conclusiones en relacién con esta modalidad de turismo y su complementariedad con otros productos

turisticos.

La metodologia empleada para la recopilacion de los datos expuestos en este informe esta basada en la colaboracion de todos los establecimientos que forman parte de las
Rutas del Vino de Espafia y en la cooperacion de todas las Rutas con el Club de Producto RVE. Las bodegas y museos del vino adheridos a Rutas del Vino de Espafia recogen
el nUmero de visitantes que acuden a cada uno de ellos, siendo los entes gestores de cada Ruta los encargados de recopilar posteriormente esos datos y trasladarlos al
centro de analisis del Observatorio Turistico de las Rutas del Vino de Espafa.

Gracias al esfuerzo de todos los establecimientos y Rutas del Vino, los datos ofrecidos son cada vez mas precisos y representativos de la actividad enoturistica que existe en
nuestro pais.



Mediante este informe se espera proporcionar informacion util para las
empresas turisticas y vitivinicolas, junto con el resto de los actores que
intervienen en el impulso del enoturismo, asi como contribuir al
desarrollo del mismo en Espafa.

Los informes del Observatorio Turistico de las Rutas del Vino de
Espafia, elaborados desde el afio 2008, han ido reflejando el
crecimiento de la actividad enoturistica y han permitido conocer su
impacto economico. El que aqui se presenta es el correspondiente al
ano 2023.

Este informe arroja datos muy positivos para todos los agentes que
intervienen de forma directa o indirecta en las Rutas del Vino de
Espafia. A través de él vemos reflejada la importancia estratégica del
enoturismo en los distintos territorios vitivinicolas y podemos
comprobar el importante desarrollo enoturistico de las Rutas que
forman parte del Club de producto Rutas del Vino de Espafa, la
principal iniciativa enoturistica a nivel estatal.




1. Introduccién (einodégﬁéﬁé

I. Fuente de datos:

» Observatorio Turistico Rutas del Vino de Espafia - ACEVIN.
Las bodegas y museos del vino adheridos a Rutas del Vino de Espafa recogen el niUmero de visitantes que acuden a cada uno de ellos, siendo los entes
gestores de cada Ruta los encargados de recopilar posteriormente esos datos y trasladarlos al centro de analisis del Observatorio Turistico de las Rutas del
Vino de Espafa.

Il. Periodo analizado:

* Ano 2023

I1l. Principal objetivo:

» Caracterizar la oferta enoturistica de las Rutas del Vino de Espafia.
* Monitorizar la demanda enoturistica de las Rutas del Vino de Espafia.
* Cuantificar el impacto econdmico del enoturismo en las Rutas del Vino de Espaia.

IV. Indicadores principales
* Volumen de servicios enoturisticos ofertados y de entidades miembro de las Rutas del Vino de Espafia.

* Volumen de visitantes en bodegas y museos de las Rutas del Vino de Espaia.
* Precio medio de la visita, gasto medio del visitante en tienda e ingresos generados en las Rutas del Vino de Espafia.



Antes de comenzar...

Anotaciones
* En el afo 2023 tuvo lugar la ultima incorporacion de una nueva Ruta al Club de Producto Rutas del Vino de Espafa. Esa Ruta fue la Ruta del Vino Almansa,

que se unio a la marca en el mes de octubre. Asi, solo se han tenido en cuenta los datos correspondientes a los meses de octubre, noviembre y diciembre
de dicha Ruta.

Correcciones
 En el pasado informe, relativo al afio 2022, se produjo un error en la cumplimentacion de los ficheros que derivé en la desviacion de 31.489 visitantes en

bodegas de la Ruta del Vino Penedés. En la presente edicion se ha procedido a subsanar ese error, corrigiendo las cifras totales. De esta forma, el nUmero
correcto en cuanto al total de visitantes registrados en esta Ruta fue de 294.182, lo que hace que la cifra global del Club de Producto ascienda hasta
2.518.733 visitantes. También se ven afectados por esta correccion los ingresos totales en bodegas y los ingresos totales, cuyas cifras definitivas son:
Ingresos en bodegas: 68.465.648 €; ingresos totales: 76.489.310 €.




1.1 Resumen
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Total rutas

37

Total servicios @

2.611

Afio anterior: 2.541 (+2.75 %)

Total plazas en alojamientos

21.354

Ano anterior: 21.073 (+1.33 %)

Total entidades

796

Afio anterior: 794 (+0.25 %)

:“ Visitantes

Total Visitantes

2977115

Afo anterior: 2.518.733 (+18.2 %)

Total Visitantes Nacionales

2.345.679

Afio anterior: 1.991.621(+17.78 %)

Mes con mas visitantes

octubre

Mes con menos visitantes

enero

a—
a‘? Impacto

Ingresos totales

102.208.200 €

Afio anterior: 76.489.310 € (+33.62 %)

Precio medio visita Precio medio visita
Bodegas Museos
150€ 4,8 €
Afo anterior: 13,4 € Afo anterior: 5,8 €
(+12.02 %) (-16.81 %)

Gasto medio en Bodegas Gasto medio en Museos

24,9 € 7,2 €

Afio anterior: 23,7 € Afo anterior: 11,5 €
(+4.81 %) (-36.91 %)
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2.1 Oferta de servicios enoturisticos en Rutas del Vino de Espana

(6_ ~RUTAS
inodespana

Entidades miembro
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Servicios enoturisticos

2.611
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Rutas

37

Ruta del Vino de Espafiia

Alicante
Almansa
Arlanza
Arribes
BierzoEnoturismo
Bullas
Calatayud
Carifiena
Cigales
Garnacha
Gran Canaria

Méntrida-Toledo
Montilla-Moriles

Rias Baixas

Ribera de Duero
Ribera del Guadiana
Rioja Alavesa

Rioja Alta

Rioja Suroriental
Ronda-Malaga
Rueda

Sierra de Francia
Somontano

Servicios y entidades % Servicios y entidades/total

s 0739
I I Y 7
a3 1269
- 132%
- 179%
. 135%
. 3,73%
L 1,94%
L 144%
. 519%
. 3,00%
. 135%
- a73%
- 138%
247

1,38%|

_56—1,64%
s 1,209

3407 2,70%
Fuente: Elaboracién propia ACEVIN



2.1 Oferta de servicios enoturisticos en Rutas del Vino de Espaia
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Las Rutas del Vino de Espafia cuentan con una oferta
enoturistica de 2.611 empresas y 796 entidades asociadas a
los entes gestores, articulando una red de 3.335 miembros del
Club de Producto RVE en las 37 rutas que forman parte del
mismo a finales de 2023.

* El sector mas destacado y principal motor de la
actividad enoturistica son las bodegas, con 740 en el
conjunto del Club. Le siguen el sector del alojamiento y el
de restauracion, con 588 y 414 establecimientos
respectivamente. Estos sectores suponen la oferta basica
de cualquier destino turistico, pero, ademas, en el caso de
las Rutas del Vino de Espafia, se trata de una oferta
tematizada y especializada en torno al mundo del vino.

* Las actividades de ocio tematico, que incluyen todo tipo
de experiencias relacionadas con la cultura del vino en los
destinos, cuentan con 94 empresas, y dan respuesta a las
demandas de turistas cada vez mas exigentes y avidos de
vivencias diferentes y personalizadas.

* Los museos y centros de interpretacion completan la
oferta enoturistica y cultural, con 71 centros en el
conjunto de las Rutas del Vino.

Bodegas

Alojamientos

Restaurantes

Oficinas Turismo

Comercios

Empresas Ocio Tematico
Bares Vinos

Enotecas

Museos y Centros Intrepretacion del Vino
Otros Museos

Industrias agroalimentarias
Agencias Receptivas

Otros Servicios

Centros Visitables en la Vifia
Guias Turisticos

Bodegas tradicionales
Empresas transporte
Servicios Degustacion y Cata
Servicios Vinoterapia
Empresas base digital

Total

v
740
588
414
118
101
94
79
78
71
67
48
41
33
28
26
24
21
17
11
5
2.604

Alojamientos Esta blecimientos
Casas rurales 256 2.443
E Hoteles 172 11.415
Hoteles 4* 64 5380
Hoteles 3* 62 2973
Hoteles 2* 26 1.056
Hoteles 1* 10 370
Hoteles 5* 10 1.636
Otros 82 642
Apartamentos 42 738
Hostales y 18 470

pensiones
Albergues 10 303
Campings 8 5.343
Total 588 21.354
Entidades miembro - Volumen

Ayuntamientos 668
Otras entidades miembro 95
Consejos Reguladores 33
Total 796

Fuente: Elaboracién propia ACEVIN



2.1 Oferta de servicios enoturisticos en Rutas del Vino de Espafia #hinodsipiAs

Evolucidn anual de la oferta de servicios (2022-2023)
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Fuente: Elaboracion propia ACEVIN



2.1 Oferta de servicios enoturisticos en Rutas del Vino de Espafia #linodaipias

Evolucion anual porcentual de la oferta de servicios
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Fuente: Elaboracion propia ACEVIN



El crecimiento mas importante en la oferta de servicios se ha
producido en la categoria Otros servicios, con un 50% de
incremento, lo que significa que cada vez son mas los
establecimientos que apuestan por el enoturismo, adaptando su
oferta a las necesidades de un publico enoturista cada vez mayor.

En menor medida también han aumentado: Centros visitables en la
vina (+47,4%), Comercios (+27,8%) y Museos y Centros de
Interpretacion del Vino (+22,4%).

Si atendemos al historico, el descenso durante el ailo 2023 respecto a

gl Ny R ' 2T s am,, s la oferta de empresas de servicios asociadas es mas alto. No

T i % B ’ obstante, en la mayoria de los casos y tal como indican los valores

absolutos, ese descenso se debe solo a uno o dos establecimientos.

En los casos en los que los decrecimientos son mas importantes,

estan localizados en aquellas tipologias de establecimiento menos
representadas, de manera tradicional, en el Club de producto.
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2.1 Oferta de servicios enoturisticos en Rutas del Vino de Espaha

Evolucién de la oferta de servicios enoturisticos en las Rutas del Vino de Espafia (2022-2023)
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2.1 Oferta de servicios enoturisticos en Rutas del Vino de Espaha

Evolucion anual del nimero de alojamientos por tipologia de establecimiento
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2.1 Oferta de servicios enoturisticos en Rutas del Vino de Espaha

Evolucion anual del niumero de plazas por tipologia de establecimiento
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Dentro de la oferta de alojamiento destaca la categoria hotelera, en
especial los hoteles de 3 y 4 estrellas. Entre las dos categorias suman
126 hoteles y 8.353 plazas.

En cuanto a la oferta extrahotelera, los establecimientos a destacar
son las casas rurales, con 256 establecimientos y 2.443 plazas, y los
campings, con 5.343 plazas.

En total, el nUmero de plazas de alojamiento contabilizadas durante
2023 asciendo a 21.354 plazas.

En general, podemos observar que la oferta de alojamientos, asi
como el niumero de plazas disponibles en el Club de Producto Rutas
del Vino de Espafia se mantiene de manera regular con respecto al
afo 2022 (21.073 plazas).
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2.2 Entidades miembro de Rutas del Vino de Espaiia #Vinodaapana

Evolucion de municipios y entidades miembro de Rutas del Vino de Espana (2022-2023)
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Actualmente, forman parte de Rutas del Vino de Espafia:

* 668 Ayuntamientos de toda la geografia espafiola.
» 33 Consejos Reguladores de Denominaciones de Origen que amparan las respectivas Rutas.
» Otras 95 entidades publicas o privadas relacionadas con el sector turistico y/o la cultura del vino (asociaciones, fundaciones y otras instituciones)

18
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2.2 Entidades miembro de Rutas del Vino de Espana

Evolucion Entidades miembro por Ruta (2022-2023)

@ 2022 © 2023

w
<]
® 80
=
=
L
60
40
0 l._—. .-. ... . LI - -—-.-—.
NGl AP P O e\ e\"’ 6’0 '\ et <@ o O e @ S o"’ o S P RN
?-\-\\r}" ‘}6@ ?i(\\) o@(\e = Cb\& (\(\e o (,a‘\ (. a® wl@ot o s N = {o\eb @0‘\ @a@ o d(\e, w\o\)‘?‘ 0@3 e Q}d@?‘ 0‘@'&\ , \j\‘a\?”g ¥ R & 4o ?‘Bd,c \b@' & 1;2500
o R \$ io G Q& (CY e G ¥ ARG
_00 @;a o 0(\ ,oe} _36 ks Ly ) PR %)
o° A LN &
A
19

Fuente: Elaboracién propia ACEVIN
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3. Visitantes a Bodegas y Museos de Rutas del Vino de Espana
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Evolucion anual visitantes en Bodegas y Museos

3.500.000
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1.500.000
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500.000

3.213.267

3.076.334

2.124.229

1.528.295
1.423.253 1.444.314

1.198.999

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Durante el afio 2023 el niumero total de visitantes a las bodegas y museos del vino asociados a las Rutas del Vino de Espaia ha sido de
2.977.115, experimentando un crecimiento del 19,70% respecto al aflo 2022. El Ultimo informe pre-pandemia, el relativo a 2019, recogia
solo un 3,22% de visitantes mas.

2.977.115

+19,70%

2023
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3. Visitantes a Bodegas y Museos de Rutas del Vino de Espana

Variacidn porcentual interanual Rutas del Vino de Espafia (2008-2023)
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Fuente: Elaboracién propia ACEVIN
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Las Rutas del Vino de Espaia mas visitadas durante el afio 2023
han sido:

1. Ruta del Vino Rioja Alta, con 389.399 visitantes

2. Ruta del Vino y el Brandy Marco de Jerez, con 382.716
visitantes

3. Ruta del Vino Ribera del Duero, con 368.537 visitantes

Otras Rutas con cifras muy importantes son Penedés (305.590), Rioja
Alavesa (360.011) y Calatayud (228.096).

23
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3. Visitantes a Bodegas y Museos de Rutas del Vino de Espana

Evolucion anual visitantes en Bodegas y Museos (2022-2023)

@ 2022 © 2023
0,4 il e 289.399
368.537
305.590
0.3 mill,
228.096
)]
@
=
o
-
111.758
0.1 mill,
61.3 2940 50.381
49,523
5918 3242 34915
21?2 21.458 15?8
2.890 6.967, 12252 ‘ 4, ?B‘i ?05" 4.26 1091 321 4747 1 o1s
0,0 mill, - --—- N 1' -——__.
S @ “\@ 6‘5 X <O 3 ~.a <O (\a & P o
?&rﬁ \6@0 0"-‘6\ "&3“\ ﬁ-ﬁ“@(@@ (,‘afp ',0 ";'va "‘Z‘Q'e' e" & ﬂd‘ ‘:\0{\ 2 é\ﬁ:’a @e .P:{a -8 \%g @ Q@F{— &2 < "F' \bﬁ i\ w »L'a
5" C‘r@ o 'a‘-c' {\'d\ba & Ql.\B 2% 27 8 a 06% % = é w
'\E',(L '\-r Y @G- @0 o \0‘3{& '\é‘
Q}
24

e
Fuente: Elaboracién propia ACEVIN



/

(6, ~RUTAS
inodespana

La tendencia creciente en cuanto a volumen de visitantes recibidos en
la que se encuentra el Club de Producto Rutas del Vino de Espafia nos
deja cifras muy positivas.

Atendiendo al indice de visitas por Comunidades Autonomas,
encontramos que las mas visitadas en 2023 han sido:

1. Castilla y Ledn (que es también la que mas Rutas del Vino
aglutina: un total de 9 rutas) con 607.826 visitantes

2. Andalucia, con 439.089 visitantes

3. La Rioja, con 396.460 visitantes

Por otro lado, aquellas que han experimentado un mayor crecimiento
son las siguientes:

1. Gran Canaria, crecimiento del 190,6%
2. Castilla-La Mancha, crecimiento del 112,9%
3. Navarra, crecimiento del 88,8%




Evolucion anual visitantes en Bodegas y Museos de Rutas del Vino
de Espafa por Comunidades Auténomas

Comunidad Auténoma Rutas Visitantes 9 Var. Visitantes

.
E Andalucia

3 439.089
4 353928
1 47761
5 66.940
9 607.826
2 338017
1 61366
2 133501
1 15785
1144743
2 396460
1 33427
2 270922

B Region de Murcia 3 67.949
37 2.977.115 18,2 %

Fuente: Elaboracion propia ACEVIN

Destaca el crecimiento porcentual experimentado por Gran
Canaria (190,6%) que, ademas, también en 2022 ocupo este
primer puesto con un crecimiento del 228,2% con respecto al afio
anterior, 2021.




3. Visitantes a Bodegas y Museos de Rutas del Vino de Espana
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Evolucién anual de los visitantes en Bodegas y Museos (2022-2023)

Visitantes en Bodegas Visitantes en Museos
2.150.000 1.000.000
2.099.000 878.115
2.100.000 900.000
2.050.000 800.000
661.066
2.000.000 700.000
600.000
1.950.000
500.000
1.900.000
1.857.667 400.000
1.850.000 300.000
1.800.000 200.000
1.750.000 100.000
1.700.000 0
2022 2023 2022 2023
Fuente: Elaboracién propia ACEVIN Fuente: Elaboracion propia ACEVIN

De los 2.977.115 visitantes registrados durante el afio
2023, un 70,5% (2.099.000) corresponde a visitantes
de Bodegas y un 29,5% (878.115) a visitantes de
Museos.

Ambas cifras han aumentado considerablemente con
respecto al afio 2022:

* En el caso de las bodegas se han recibido
241.333 visitantes mas (crecimiento del 11,5%).

* En el caso de los museos se han recibido
217.049 visitantes mas (crecimiento de 24,72%).
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3. Visitantes a Bodegas y Museos de Rutas del Vino de Espana

Visitantes en Bodegas y Museos por Ruta del Vino de Espafia. Afio 2023
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Importancia porcentual del nUmero de visitantes en bodegas y museos por Rutas. Ailo 2023

@ Sodegas O Museos
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Fuente: Elaboracién propia ACEVIN
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La distribucién del volumen total de enoturistas que visita las Rutas
del Vino de Espafa en cuanto a bodegas y museos se sitla en torno a
los porcentajes 70/30%. La tendencia habitual es que los visitantes a
bodegas constituyan el 70% del total, mientras que los visitantes
a museos representen el 30%.

No obstante, observamos que hay determinados casos en los que esa
tendencia varia, lo que denota el rico y variado ecosistema del que
goza el catadlogo de destinos de Rutas del Vino de Espafia, donde
cada territorio aprovecha y saca partido de sus particularidades. Asi,
existen Rutas del Vino en las que los museos juegan una baza
muy importante (Calatayud, Arlanza, Txakoli, Garnacha...), mientras
que en otras tienen mas peso las bodegas (Alicante, Jumilla,
Somontano, Toro...).
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3. Visitantes a Bodegas y Museos de Rutas del Vino de Espana

Evolucién del nimero de visitantes en Bodegas de las Rutas del Vino de Espaia (2022-2023)
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3. Visitantes a Bodegas y Museos de Rutas del Vino de Espana

Evolucién del nimero de visitantes en Museos de las Rutas del Vino de Espafia (2022-2023)
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Los visitantes nacionales representan el groso de la demanda en las
bodegas y museos de Rutas del Vino de Espafia.

* El 78,8% de visitantes es de origen nacional (2.345.679) frente
alos 1.991.621 registrados en 2022).

* El 21,2% de visitantes es de origen internacional (631.363
frente a los 529.736 registrados en 2022)

Tanto el publico nacional como el internacional ha aumentado con
respecto al afio anterior. La participacién de la demanda internacional
recibida en el conjunto de las Rutas del Vino de Espafa se ha
incrementado con respecto el aio 2022 en un 17,78%, lo que supone
una cifra de 101.627 visitantes internacionales mas.

En relacion a esos visitantes internacionales observamos una
tendencia en alza. Cada afio, las Rutas del Vino de Espafa reciben un
porcentaje mayor de visitantes internacionales. Ademas, podemos
destacar que en 5 de las 37 Rutas esas visitas representan un
volumen muy importante, superando el 30% del total.
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3.1 Procedencia de los visitantes

Distribucion de visitantes a Bodegas y Museos segun procedencia en Rutas del Vino de Espafia. Ailo 2023
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3.1 Procedencia de los visitantes (einodégﬁéﬁé

Distribucidn porcentual de visitantes a las Rutas del Vino de Espafa por procedencia. Afio 2023
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Fuente: Elaboracion propia ACEVIN



3.1 Procedencia de los visitantes
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Evolucién anual de visitantes segun procedencia (2022-2023)
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Fuente: Elaboracién propia ACEVIN

Visitantes por procedencia
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Fuente: Elaboracién propia ACEVIN

Distribucién porcentual de
los visitantes por
procedencia

La distribucion de los visitantes segun procedencia nos indica
un crecimiento porcentual mayor del turismo extranjero frente
al nacional. Asi, con respecto al afio 2022, los visitantes
internacionales han aumentado un 17,78%, mientras que
los nacionales un 15,09%.
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Ruta Ruta

w

Carifiena
Almansa

Madrid

Arlanza

Toro

Arribes

La Mancha

La Manchuela
Méntrida-Toledo
Rioja Oriental
Ribera del Guadiana

Ronda-Malaga
Gran Canaria
Penedés
Alicante
famora

Rioja Alavesa
Jumilla

Marco de Jerez
Rioja Alta
BierzoEnoturismo
Navarra
Montilla-Moriles ' Fuente: Elaboracién propia ACEVIN
Bullas :

Rias Baixas

Yecla

Somontano

Calatayud

Lleida

Utiel-Requena

Gamacha

Valdepefias

Sierra de Francia

Cigales

Ribera del Duero

Rueda

Txakoli




. . ., .. . ~ ~ Mes con mas visitantes Mes con menaos visitantes
Distribucion mensual visitantes en las Rutas del Vino de Espaiia. Ailo 2023
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3.2 Distribucién mensual de visitantes a Bodegas y Museos efinodalpana

Evolucion distribucidén mensual visitantes en las Rutas del Vino de Espafia (2022-2023)
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3.2 Distribucion mensual de visitantes a Bodegas y Museos #linodaipias

Variacion interanual del nUmero de visitantes recibidos por meses. Afio 2023
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El nimero de visitantes de las Rutas del Vino de Espafia varia de unos
meses a otros a lo largo del afio, siendo octubre el mes en que mas
visitantes se reciben. En el caso del informe actual referido al 2023,
los meses que reflejan un mayor nimero de visitantes son:

octubre (328.893 visitantes), agosto (307.631 visitantes) y
septiembre (306.779 visitantes). Es decir, que la segunda mitad de
aho es algo mas prolifica en este ambito que la primera.

Aquellos meses en los que se han recibido menos visitantes han sido:
marzo (202.164 visitantes) febrero (155.322 visitantes) y enero
(113.013 visitantes). Al comparar estos datos con los de los informes
anteriores, confirmamos una dinamica similar en cuanto a la
distribucidon mensual de los visitantes a lo largo del afio.

Por otro lado, es importante destacar el hecho de que los meses que
han registrado un menor numero de visitantes han sido, al mismo
tiempo, aquellos que han experimentado un mayor crecimiento
porcentual durante 2023 con respecto a 2022: enero (+35,3%),
febrero (+30,5%) y marzo (+26,7%).
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Variacion mensual de la distribucion de visitantes entre Bodegas y Museos. Ao 2022

@ Bodegas @ Museos
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Fuente: Elaboracién propia ACEVIN

Un desglose del nUmero de visitantes por meses y tipo de establecimiento muestra que la cifra se sitda en torno al 70% para las bodegas y 30% para los museos.
42



Meses de mayor y menor afluencia de visitantes. Afio 2023

Ruta del Vino de Espaiia
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Meses de mayor y menor afluencia de visitantes. Afio 2023

Rioja Alavesa diciembre enero
Rioja Alta octubre enero
Rioja Oriental junio julio
Ronda-Malaga mayo enero
Rueda abril enero
Sierra de Francia agosto enero
Somontano octubre enero
Toro octubre enero
Txaloli junio enero
Utiel Requena abril enero
Valdepefiasz abril julio
Yecla noviembre agosto
Zamora Eenerg septiembre

Fuente: Elaboracién propia ACEVIN

La tendencia general del Club de Producto difiere en algunas
Rutas como en los casos de la Ruta del Vino de Arribes, |la Ruta
del Vino de La Manchuela y la Ruta del Vino Zamora, donde
el mes de mayor afluencia es enero.




3.2 Distribucion mensual de visitantes a Bodegas y Museos efinodalpans

Comparativa Visitantes de Turismo Internacional en Espafa vs Visitantes Rutas del Vino de Espana. Ao 2023
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Fuente: Elaboracién propia ACEVIN

Si comparamos el gréafico de distribucion mensual del enoturismo en Rutas del Vino de Espafia frente al turismo internacional en Espafa (datos de llegadas de
turistas internacionales publicados por FRONTUR), vemos que durante el afio 2023 la curva se comporté de forma similar, pero conservando la misma
dinamica de visitas marcada del enoturismo en los meses de vendimia.



3.2 Distribucion mensual de visitantes a Bodegas y Museos efinodalpans

Comparativa Turismo Nacional Espafna vs Visitantes Rutas del Vino de Espafa. Afio 2023
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Fuente: Elaboracién propia ACEVIN

Al analizar la distribucién de los viajes de los espafioles a los destinos nacionales (datos del Instituto Nacional de Estadistica-INE) y comparandolos con la de los
visitantes de Rutas del Vino de Espafia vemos que el enoturismo mantiene su propia dinamica. En lineas generales, ambas coinciden pero los datos del
enoturismo hacen ver que es un tipo de turismo diferenciado y especifico.



4. Impacto
economicoen -




Como en los anteriores Informes, los datos aportados en este estudio
permiten conocer una cifra relacionada con el impacto econémico
generado por la actividad enoturistica en las Rutas del Vino de
Espafa. El calculo se realiza multiplicando el nimero de visitantes a
bodegas y museos de Rutas del Vino de Espafa por el precio medio
de la visita a estos establecimientos y el gasto medio realizado por el
enoturista en las tiendas que pueda haber en ellos.

La visita y tienda son solo dos servicios de los varios que ofrece la
mayor parte de las bodegas asociadas, como experiencias, eventos,
restauracion, alojamiento, etc. Estos otros no se tienen en cuenta en
este informe a la hora de calcular el impacto econémico. Todos los
ingresos no contemplados en el Informe de Visitas a Bodegas y
Museos 2023 lo estan en el segundo informe anual del
Observatorio Turistico de Rutas del Vino de Espaia: Informe
sobre Perfil de la Demanda, que se publica en el segundo
semestre del aino.

Ambos informes son complementarios. El estudio aislado de uno de

ellos daria lugar a una vision sesgada del sector enoturistico en
Espana.
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4.1 Precio medio de la visita y gasto medio por visitante #¥inodalpina

Precio visita por tipo de establecimiento Gasto medio por tipo de establecimiento
m2020 W2021 mW2022 m2023 H2020 W2021 W2022 2023
16,0€ 15,0€ 35,0€
14,0€ 134¢ s00¢€ 290 €
11,9 €
, 24,9€
12,0€ 10,9 € 25,0€ 229€ 23,7 €
10,0€
20,0€
8,0€
57 € 58¢€ 15,0€
6,0 € 55 € 4,8¢€ 122€ 115¢€
4,0¢€ 100¢ 63 € 72€
0,0€ 0,0€

Museos Bodegas Museos Bodegas

Fuente: Elaboracién propia ACEVIN

El precio medio global de visita a bodegas contintia su tendencia al alza ascendiendo hasta los 15,0€, es decir, 1,6 € mas con respecto al afio 2022. El
precio medio global de la visita a museos ha descendido en 1€.

El gasto medio global en bodegas ha experimentado un ascenso hasta situarse en 24,9 €, es decir, ha ascendido 1,2€. En los museos, el gasto medio ha
bajado hasta los 7,2€.
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4.2 Precio medio de la visita y gasto medio por Ruta del Vino de Espana

Precio medio de la visita en las Bodegas de Rutas del Vino de Espafa (2022-2023)

© 2021 © 2022

230¢€

213 € 211 £
20,1 €
20E : o 193€ o :
188 € 187 € 134€
18,0 €
16,1€ 16,2 € 164 €
147¢€ 15.1¢€
15 S 140e 139¢€
12,6€ 129€ 13,0 €
11,4¢€
10,2 €
10
| ‘||\ “‘\ ‘|‘\

et

Precio visita (€)

et

h

A N s b"’ o’b c"' &0 \B" NG &’3‘ & 0 0""‘
#d, <<"°0 g\a &'oz ’0}0,,6‘ R .@.‘% .?o Oqo ((,a (} o{(\‘ \1\"’ {é\\} \}e\ aé’ b"-\ﬁ <0® @o“‘ ,b@ d@b ,b 0 \}c‘ 35‘3 ‘:\\aq' ga“(' & ad e&e . Qg @
o0 & CLUgR c 0 B e ? \B” R ‘i-’ Ty L. T
40% 6{& @ \"Kb‘“c (\I@. 0{@ « .Oe 6 @0\‘ Q'}o‘ Q._O‘\b 2 K \)")é. N
. . KA
¢ NET 2 ¢
Q_\

Fuente: Elaboracién propia ACEVIN

50



4.2 Precio medio de la visita y gasto medio por Ruta del Vino de Espana

Gasto medio de la visita por visitante en Bodegas de Rutas del Vino de Espafia (2022-2023)
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Fuente: Elaboracién propia ACEVIN



4.2 Precio medio de la visita y gasto medio por Ruta del Vino de Espafia #hinodsipiAs

Precio medio de la visita en Museos de Rutas del Vino de Espafa (2022-2023)

@ 2022 © 2023

Precio visita (€)

30€

Fuente: Elaboracién propia ACEVIN 52
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\*‘"%a«v ; El precio medio global de visita en bodegas contintia su tendencia
Pty al alza y asciende a 15 €, es decir, un 1,6 € mas con respecto al afio
2022, mientras que el precio medio global de visita a museos ha

decrecidoen 1 €.

El gasto medio global en bodegas también ha experimentado cierto
crecimiento, situandose en 24,9 €. En cambio, en los museos, el
gasto medio ha bajado con respecto al aflo 2022, en concreto, 4,3 €.

Es importante senalar la tendencia creciente relacionada con la
gratuidad de la entrada en los museos, por lo que muchos quedan
fuera de la métrica del impacto econdmico. Ademas, solo en una
minoria de estos casos, los museos disponen de tienda.




4.2 Precio medio de la visita y gasto medio por Ruta del Vino de Espana
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Precio de visita por tipo de producto
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4.2 Precio medio de la visita y gasto medio por Ruta del Vino de Espana (einodég;")

Gasto medio por tipo de producto
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4.2 Precio medio de la visita y gasto medio por Ruta del Vino de Espaia #¥inodalpina

Ingresos totales en visitas a museos y bodegas asociadas. Afo 2023

H2019 m2021 m2022 m2023

100.000.000 € . . -

Basandonos en el numero de visitantes a bodegas y museos de Rutas del
90.000.000 € 86.035.031 € Vino de Espafa y en el precio medio de la visita y el gasto realizado en
tienda, es posible establecer una aproximacién del ingreso econémico

80.000.000 € 76.900.571 € ' .
gue supone el enoturismo que se realiza en bodegas y museos:

70.000.000 € 67.457.985 €
60.000.000 €
50.000.000 € 237401
40.000.000 €
30.000.000 €
20.000.000 € 11.050.810 €  16.173.169 €
10.000.000 € 8.669.246 i~023~661
. = Nm

Museos Bodegas

* El impacto econémico del enoturismo en las bodegas y museos
asociados al Club de Producto Rutas del Vino de Espaia
ascendio a 102.208.200 € experimentando, asi, un crecimiento del
25,16%, con respecto al aflo 2022.

» Si desglosamos esa cifra, 86.035.031 € habrian sido generados en
bodegas y 16.173.169 € corresponderian a los museos.

Fuente: Elaboracién propia ACEVIN
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4.3 Aproximacion al impacto econémico del enoturista en RVE (emodegﬁéﬁa

Evolucion ingresos totales (2022-2023)

@ 2022 @ 2023 21,8 mill.€

20 mill, € 19,1 mill.€

15 mill. € 13,9 mill.e

10 mill. € 9,3 mill€
8,3 mill.€
6,2 mil
5 mill. €
2,4 mill.€
. 1,9 mil
0,8 mill.€ 1,0 mill.€ 1.2 mill.€ 11 mil
0,0 Mill.Egy 0,1 mill.€ 0,2 mill€ =0,2 mil.€ 0.2 mill.€ T -0 > mill.€ -03 mill€ 0,2 m,“ € 0.2 mil

Ingresos totales (€)

3,1 mill.€
19 mill€ 17 mil 1,9 mill.€
1,2 mil
0,2 mill.€ I 0.2 m“' 0,1 millé 0,1 mill.£ 0,1 mill.€
2 P & @ (\'a AR a2 ,e, O 6 \e. a 2 .;;o e B PSP« B . N S B R

(& \fﬂ' 6‘ \c,d‘ ﬁ.@*‘,‘} ,.\t.\ ch &@L S e NG \w& @\z a‘m aqk %@a R (\?;:\ ,5_@ Q‘\}a & RO SSINCEN
L NG \5“ W Qe .at: ée} 6° P ¥ RS Pty & 1

{Lof(, 0@"-‘ \3‘ a‘c.o '6‘6 v\\?’ B 20 Qo Q}o\, o _‘@t‘ \3“‘2} Ne
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Fuente: Elaboracién propia ACEVIN

El 2023 ha sido un aflo muy positivo en cuanto a los ingresos totales (ingresos bodegas + ingresos museos) por Ruta. Son superiores practicamente en todas
ellas con respecto al afio 2022. Destacan los casos de Rioja Alta (21,8 millones €), Marco de Jerez (19,1 millones €) y Penedeés (13,9 millones €).
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5. Conclusic




El impacto economico del enoturismo de Rutas del Vino de
Espana continua creciendo y supera los 102 millones de
euros en 2023

El enoturismo en nuestro pais representado por Rutas del Vino de
Espafia continla expandiéndose por nuevos territorios a la vez que
ayuda a consolidar el sector enoturistico en aquellos donde ya existia
oferta enoturistica. Durante el aflo 2023 el niUmero total de visitantes a
las bodegas y museos del vino asociados a las Rutas del Vino de
Espana ha sido de 2.977.144, experimentando un crecimiento del
19,70% respecto al afio 2022.

El impacto econdmico de la actividad enoturistica en Rutas del Vino
de Espaifa se encuentra, igualmente, en una fase de crecimiento y
alcanza los 102.208.200 €, superando en un 25,16 % los ingresos
totales registrados en 2022.




Cada ano son mas territorios los que se suman a Rutas del
Vino de Espana en una apuesta que consolida el
enoturismo

En relacidn a este impacto econémico conviene recordar que la cifra solo
se refiere a las visitas a bodegas y museos, es decir, no incluye el gasto
que los enoturistas realizan durante el viaje relacionado con otros
establecimientos que también forman parte de las diferentes Rutas del
Vino de Espafia como alojamientos, restaurantes o empresas de
actividades. Es complicado recoger de manera objetiva y acertada esos
datos, pero podemos hacer una estimacion que nos llevaria a poder
decir que el impacto econémico global representado por el
enoturismo de las 37 Rutas del Vino de Espafa triplicaria la cifra
registrada en bodegas y museos.

El caracter desestacionalizador del enoturismo vuelve a hacerse notar.
Ademas, los datos apuntan a que ya no se trata de una actividad
complementaria a otro tipo de turismo sino de algo ya consolidado,
asentado, con entidad permanente, como indica el hecho que el
segundo mes con mas afluencia sea agosto, el mes en que la mayor
parte de visitantes continla teniendo sus dias de vacaciones y que,
tradicionalmente, se dedicaba a destinos de sol y playa. Octubre es, por
otro lado, el mes que registra un mayor niumero de visitas a bodegas
y museos, coincidiendo de manera general con la época de la vendimia
que es uno de los principales atractivos para el enoturista, a pesar de
ubicarse fuera del periodo tradicional de vacaciones.
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El volumen global de visitantes de Rutas del Vino de
Espana continia aumentando

La mayoria de las Rutas del Vino continlan en una tendencia positiva
al incrementar el nimero de visitantes con respecto al aho anterior.
Las Rutas del Vino de Espafla con mas visitas a bodegas y museos
durante el afno 2023 han sido la Ruta del Vino Rioja Alta (389.399
visitantes) Ruta del Vino y el Brandy del Marco de Jerez (382.716
visitantes) y la Ruta del Vino Ribera del Duero (368.537 visitantes).
A continuacion, con un volumen de visitantes muy importante, estan
otras como la Ruta del Vino Penedés (305.590 visitantes), la Ruta del

i Vino Rioja Alavesa (260.011 visitantes) y la Ruta del Vino de
R Calatayud (228.096).

La oferta de servicios que ofrece la marca Rutas del Vino de Espaia
ha crecido a lo largo del aino 2023. Durante este afio se ha
incorporado al Club la Ruta del Vino de Almansa, lo que da cuenta del
creciente interés de los territorios vitivinicolas espafioles por crear
productos enoturisticos de calidad como los que representa Rutas del
Vino de Espafa. El enoturismo se impone como una de las vias claves
para impulsar la economia de las zonas vitivinicolas, siendo un producto

que, bajo el foco de la sostenibilidad, permite crear empleo, innovar y
mantener poblacion.
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Continua prevaleciendo el visitante de procedencia
nacional, pero los mercados internacionales emiten cada
vez mas visitantes hacia las Rutas del Vino de Espana

: : La amplia gama de servicios que aglutinan las Rutas del Vino de Espafa
1 empieza a posicionarse como otra de las fortalezas de la marca pues,
gracias a este catalogo cada vez mas variado y completo, es capaz de

dar respuesta a las necesidades de diferentes perfiles de enoturista.

Continta prevaleciendo el visitante nacional, que representa 78,8%

de todas las visitas, aunque, el presente Informe muestra, de nuevo, un

incremento en el porcentaje de enoturistas de procedencia

internacional, llegando al 21,2% frente al 20,40% del afio anterior. Las

Rutas del Vino de Espafia que cuentan con un porcentaje mayor de

visitantes internacionales son: Ronda-Malaga (64,2%), Gran Canaria

(54,3%) y Penedes (44,9%). El porcentaje de visitantes internacionales

aumenta de manera general afio tras afio en casi todas las Rutas. La

implicacion del Club de Producto en iniciativas de promocion

internacional, realizadas en colaboracion con Turespana, esta siendo

muy bien recibida en el extranjero, reflejandose asi de manera

efectiva ese incremento de visitantes internacionales practicamente
en todas las Rutas.
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